DISTRIBUCNI SYSTEMY

PRODEJNI CESTY nejsou jen ndhodnym spojenim jednotlivych &lanka.
Kazdy ¢lanek plni svou urcitou FUNKCI, ale je na ostatnich zavisly.

DISTRIBUCNI SYSTEMY:
1/ VERTIKALNI marketingovy systém
2/ HORIZONTALNI marketingovy systém

VERTIKALNI marketingovy systém
- Sklada se z vyrobcl, velkoobchodu a maloobchodu.
- Tyto ¢lanky funguji jako jednotny systém a jsou centrdlné fizeny.
- Jejich ¢innost je koordinovana jednim z ¢lend, ktery ma dominantni postaveni.

3 HLAVNI TYPY:

a/ KORPORATIVNI b/ SMLUVNI ¢/ ADMINISTRATIVNI
nakupni franciza dobrovolné
druzstva retézce
zbozova sluzbova

a/ KORPORATIVNI
+ vSechny ¢lanky jsou soucasti jedné spolecnosti
+ koordinace a fizeni je velmi UCINNE
+ vysoce FINANCNE naro¢né /velké investice/
+ tento systém uplatniuji vysoce koncentrované /mezinarodni/ obchodni spolec¢nosti
+ maji spoleény MANAGEMENT, marketingovy plan, ceny vlastni znacky
/ TESCO, Billa, Kaufland — maji i vlastni vyrobny (potraviny)/

b/ SMLUVNi
+ je tvoren NEZAVISLYMI subjekty
+ spolupracuji na zakladé hospodaiské SMLOUVY
+ jsou presné vymezena prdva, odpovédnost a povinnosti jednotlivych ¢lent

3 HLAVNI TYPY:
1. NAKUPNI DRUZSTVA
= historicky nejstarsi, podpora malych obchodniki
/napt. REWE, Edeka/



FRANCHISING
= nejmladsi forma, hlavné v USA a v zapadni Evropé

znamena ,udéleni prednostniho prava“
= jednotna SIT poskytujici kvalitni sluzby, firemni know-how

soubor prav
= ndjemce provozuje vlastni ¢innost na zakladé ovéreného konceptu francizora,

pod jeho jménem, vyuZiva jeho know-how
= francizova dohoda stanovuje francizovy POPLATEK

/napf. Mc Donald’s, KFC, Potrefena husa, Orea Hotels, Holiday Inn/
NEVYHODA: ¢aste¢nd ztrata podnikatelské NEZAVISLOSTI
2 FORMY: + ZBOZOVA = prodej aut prostfednictvim dealer(i automobilovych firem

= vyroba a prodej COCA- COLY
+ SLUZBOVA = gastronomicka zatizeni /Mc Donald’s/
= hotely /Holiday Inn/

DOBROVOLNE RETEZCE
= smluvni systémy mezi velkoobchodem a maloobchodem
iniciatorem je velkoobchod
zakladem je KOOPERACNI SMLOUVA
+ maloobchod se zavazuje odebirat zboZi od velkoobchodu = pravidelné dodavky
+ velkoobchod zajistuje reklamu, fizeni zasob, dispozi¢ni feseni prodejen

¢/ ADMINISTRATIVNI
+ jednotlivé ¢lanky jsou NEZAVISLYMI subjekty
+ nespolupracuji na zakladé smlouvy, ale
+ na zakladé respektovani a uznavani nejsilngj$iho ¢lanku, napf. VYROBCE
+ jde o vztah partnerské SPOLUPRACE

HORIZONTALNI marketingovy systém
Spojeni 2 nebo vice subjektl na stejné logistické urovni /velkoobchod, maloobchod/.
CiL: snizeni nakladd, zvyseni atraktivnosti prodejniho mista

ve 2 rovinach: + NAKUPNI CENTRA /SHOPPING CENTRE/

na okraji velkych mést, snadna dostupnost /dalnice/, velky parking
Siroky sortiment pod jednou stfechou

+ DISTRIBUCN{ CENTRA /DISTRIBUTION CENTRE/
velké skladové arealy, ptilezitost pro velké nakupy ze strany maloobchodu
vétsi obrat velkoobchodu, snizeni provoznich nakladd






